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Rezumat

Articolul prezintd citeva perspective noi asupra civilizatiei contemporane
oferite prin intermediul unei noi discipline denumitd ,,Mediologie”. Aceasta noua
stiintd pe care o propune profesorul francez Regis Debray prezintd caracteristicile
societdtii contemporane in relatie cu modele ale unor etape precedente. Acest
articol propune o perspectiva criticd asupra modelului propus de Regis Debray
prin comparatie cu alte surse ce vizeazd analiza evolutiei modelelor culturale in
timp, ca de pildad perspectiva propusd de Giambattista Vico asupra evolutiei
codurilor lingvistice si culturale. Scopul articolului este acela de a oferi o
perspectiva integratd, care sd permitd o mai bund Intelegere a schimbdrilor ce stau
la baza societatii de tip informational.

Cuvinte cheie: mediologie, comunicare, postmodernism, logosfera,
grafosfera, videosfera

Trdim intr-o lume In care reperele se relativizeaza constant i de
aceea din cand 1n cand avem nevoie de taxonomii.
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O astfel de taxonommie este propusd de autorul Regis Debray
tocmai pentru a sistematiza reperele unei societdti contemporane fluide, in
care informatia se transforma Tn experienta, iar ierarhiile Tn rating.

In acest context profesorul francez propune o noud disciplina:
Mediologia. O stiinta ingrozitor de tanard, formulatd in jurul anului 1990,
prin cunoscutul ,,Curs de mediologie generala” (1991).

Iscatd probabil din celebrul: ,the medium is the message”(1) al lui
Marshall McLuhan, aceasta stiinta rescrie istoria lumii n functie de distantele
pe care elementele mediatoare le aseaza in interiorul grupurilor sociale.

Demersul sdu este unul salutar tocmai pentru ca reuseste sd puna in
evidenta trasaturile lumii contemporane printr-o proiectie diacronica.

Demersul sau, nu este cu totul nou, si tocmai de aceea, vom Tncerca
sd prezentam comparativ si un alt model, similar, ce propune ca si in cazul
lui Debray o sistematizare diacronica a modelelor culturale.

Astfel, italianul Giambattista Vico evoca trei varste ale ciclului lumii
pe care le vom prezenta pe scurt spre comparatie:

1. Varsta divind / a credintei — este o fazd hieroglifica, definitd prin
folosirea poeticd a limbajului;

2. Varsta eroica / a aristocratiei — este o fazd hieratica, stapanitoare
a unui limbaj alegoric;

3. Varsta poporului — este o fazd demotica, stdpanitoare a unui
limbaj descriptiv.

1. Varsta divind — reprezinta investirea cuvintelor ca tipuri particulare
de semne cu o intensificare a continutului lor, ce anuleaza distinctia obiect —
subiect. Obiectul si subiectul sunt legate de o putere si o energie comuna,
drept pentru care cuvintele capatd si exprimd o putere cvasifizicd, sunt
concrete, nu existd abstractiuni, limbajul e aforistic, oracular, discontinuu.
Este faza ilustratd de Homer sau presocratici; o fazé a limbajului pitagoreic.

2. Varsta eroicd — este varsta unui limbaj platonician, care
individualizeaza, creeaza elite, exprima ganduri, idei, sentimente. Acest
limbaj ,,in-fiinteazd” subiectul pentru cd face pentru prima datd diferenta
intre subiect si obiect, instaureazd reflectia cu conotatiile sale de privire in
oglindd, diferentiaza operatiile intelectuale de cele emotionale, intemeiaza
abstractii. Aceastd faza hieratica aduce constiinta unor moduri de gandire
operante sau inoperante.

Stilistic Tn aceasta faza se face trecerea de la metaford la metonimie.
in metaford, ‘acela’ este egal cu ‘acela’, in metonimie, ‘acesta’ il inlocuieste
pe ‘acela’.
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Este, 1n fapt, diferenta Intre limbajul care substituie si limbajul care
instituie. Limbajul metonimic este un limbaj analogic, o imitatie a unei
realitdti dincoace de ea insdsi; depasim lumea poetica printr-o lume
dialectica, o lume a gandirii separate, al cérei criteriu de existentd este
argumentarea. Acesta este un limbaj socratic.

Limbajul poetic permitea o pluralitate a zeilor pentru cd nu fiacea
decat sd instituie Intruchipari ale identitatii individului cu natura.
Simultaneitatea cuvant — obiect se manifesta Tn exercitiul prezentei acestor
zei. Limbajul metonimic este cel al teologiei monoteiste pentru ca in
separatia subiect — obiect apare necesitatea unei fiinte perfecte, a unei
realitdti transcendente, la care sd se facd recurs in toate analogiile, in
descendenta platonicd, a lui Socrate, Kant si Hegel, care apartin si ei unui
orizont metonimic al limbajului.

Cu o precizie delicata, Michel Foucault facea diferenta intre delficul
,gnothi seauton” — cunoaste-te pe tine insuti §i ,.epimeleia heautou” —
preocuparea de sine ntr-o arheologie a cristalizarii celor doua lumi.

Asa cum aratd Foucalut, preocuparea de sine este o ,.disciplind”
socraticd ce genereaza un sens nou, aproape modern, al cunoasterii de sine,
un sens pe care preotesele lui Apollo il ignorau.

Dacd 1n templu cunoasterea de sine insemna rationalizarea
discursului, legata de acel ,,meden agan” — nimic prea mult, necesar pentru
esentializarea 1Intrebarilor oraculare, pentru Socrate celebrul ,,gnothi
seauton” tine de cristalizarea subiectului in sens modern, ,.este, formula
intemeietoare a raportului dintre subiect si adevar.” (2)

Virsta eroicd devine asadar varsta preocupdrii de sine, a constiintei
ca degradarea limbajului — sau mai bine zis precizia lui, capacitatea acestuia
de a diferentia, ne transforma in personaje perfectibile, supuse propriei
preocupari.

3. Faza demotica sau varsta poporului — incepe in secolul al XVI-lea
si este marcatd prin prelungirea unor tendinte ale Renasterii, Reformei,
devenind dominantd in secolul al XVIII-lea. Este marcatd de diferenta
puternica intre obiect si subiect: subiectul este cel expus impactului
senzorial cu lumea obiectiva.

Descoperirea lumii senzoriale, a naturii, prin senzatii, duce la
intelegerea notiunii de gol. Limbajul trebuie sa descrie lumea obiectiva. El
nu este adevdrat pentru ca este sau pentru ca inlocuieste, el este adevarat
numai atunci cand descrie. De aceea, figura dominantd devine comparatia;
este momentul empirismului, care nu argumenteaza ci descrie spunand: “nu
existd intelect fara sa existe in prealabil simturi.”
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Stiinta se dezvoltd si ea pe doua nivele de perceptie senzoriala:

e nivelul detaliului, al particularului, al accidentalului;

e nivelul ideal ce constituie sursa cunoasterii.

Problema acestui moment este cea a iluziei. Observatorul, pentru a
se integra 1n acest proces descriptiv, trebuie, la rindul sdu, sd devind obiect
de observatie.

Pe scurt, etapa metaforica aduce, ca figura paradigmatica, Zeul, cu
natura sa personala sub forma de spirit.

Modelul eroic impune Dumnezeul transcendent sub forma de cuvant,
ca alegorie. Iar cea de-a treia etapd, lasd cerul gol pentru cd realitatea
ramane pur senzoriala.

Comentand pertinenta celor trei modele, Northrop Frye observa:

“Ideea sugereaza 1n sine faptul c-am incheiat, probabil un uriag ciclu
al limbajului din timpurile homerice, pana 1n zilele noastre, cand lucrul
evoca cuvantul, si ne aflam pe punctul sa incepem din nou ciclul, Intrucat se
pare cd suntem, azi, iardsi confruntati cu o energie comund subiectului si
obiectului, ce nu poate fi exprimatd verbal decat printr-o anumita forma de
metafora.

E adevarat cd numeroase elemente metaforice reapar in limbajul
nostru, dar acesta este mai degraba aspectul pozitiv al aceluiasi proces: acela
cd s-ar putea sd intram Iintr-o faza cu totul noud a intelegerii noastre
privitoare la limbaj.” (3)

Acestea fiind spuse, sa revenim la mediologie pentru a constata cit
de diferita sau de apropiata este perspectiva lui Regis Debray fatd de cea a
predecesorului sau. Debray marturisea ca punctul sau de plecare in
constructia mediologiei a fost reprezentat de textul pe care pictorul Magritte
I-a asezat Intr-o celebra lucrare a sa: “Aceasta nu este o pipa!” negand
continutul vizual al reprezentarii, pentru a genera astfel o schimbare radicala
a raportului intre regimul verbal si cel vizual.

Mediologia reprezinta deci, Incercarea de a decanta contradictiile ce
se nasc intre semn si referent, ntre mesaj si mijlocul de comunicare in
cursul diferitelor regimuri de tip discursiv.

Ca si Vico, mediologul Tmparte istoria in trei etape, sau ,,Jumi”, etape
ce nu sunt simultane, dar nici complet consecutive.

1) Logosfera

2) Grafosfera

3) Videosfera
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Logosfera ¢ lumea dependenti de prezenta fizica, apropiata.
Autonomia cuvantului vorbit (logos) nu anuleaza total, asa cum s-ar
parea, scrierea.

Scrisul functioneaza cu toata forta autoritard pe care o Tmprumuta
din zona oralitatii.

Jacques Derrida ataca scrierea in ceea ce o diferentiaza de oralitate,
evidentiind incapacitatea celei dintdi de a acoperi aceleasi valori ca si
cuvantul vorbit.

in opinia lui, oralitatea domind, deconstruieste scriitura. Derivand
sensul scrisului din moarte ca si Platon, Derrida submineaza scrierea cu
rangul oedipian, de limbaj ce si-a ucis tatal.

Logosul, in schimb, inseamnd prezenta permanenta a autorului ce
poate ,,apara textul scris”, consacrandu-i sensul adevarat:

,,Caci partea cumplitd a scrisului e ca seamand intr-adevar cu pictura:
si operele acelei arte stau in fata noastra ca niste fiinte vii, dar daca le intrebi
ceva, ele se invaluiesc intr-o ticere foarte solemna.

Tot astfel si propozitiile: se pare ca vorbesc ca si cind ar avea minte;
insd cand Intrebi ceva din ceea ce afirma ele, ca sa pricepi totdeauna 1iti dau
unul si acelasi raspuns.

Si cand e odata scris, orice cuvant colindad pretutindeni si pe toti
deopotriva si pe la cei ce pricep si pe la cei pe care nu-i priveste deloc fara
sd poatd spune la cine trebuie sd mearga si la cine nu.

Si de céte ori e nesocotit si batjocorit pe nedrept, el are nevoie
de tatal sdu, ca da-i ajute, caci el singur nici nu poate sd se apere, nici
sd se ajute.”(4)

In descendenta platonica, in succesiune derridiand, postmodernii consi-
dera logosul, desi degenerat in oralitate, mai important decat textul scris.

Aceastd conceptie este opusa Insd mediologiei, pentru care logosul
nu reprezintd uciderea textului scris, ci este ,,Cuvantul” prin excelenta,
particularizat in existenta cartilor sacre: Biblia, Coranul, Upanisasele.

Formule de tipul: ,,Scrisul e Dumnezeu: hieroglifa in sens tare.” sau
,2Dumnezeu dicteaza, iar omul noteaza.”, consacra pentru mediologi scrisul
ca manifestare a transcendentei.

Grafosfera este pentru Regis Debray epoca tipografiei, lumea in
care imaginea este subordonatd textului, etapa aparitiei autorului — cel care
indeparteaza textul prin paradoxul signaturii.

Grafosfera are 1n centru concepera scrierii drept criptografie pentru
cd scrisul isi asuma acum o altd capacitate de difuzare, 1si pierde sensul
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transcendent, elitist si inaugureaza o paradigma ce va constitui unul dintre
reperele modernitdtii: institutia autorului.

Grafosfera e o lume 1n care se pastreazd centralitatea, o lume
organizata, care functioneaza dupa regula adevarului.

Un ,,adevar” girat de un autor si, chiar daca vorbim nca despre un
autor omniscient, capacitatea sa de acoperire se restringe la opera, devine
deci partiala.

Astfel, in coerenta grafosferei apar fisuri. Dumnezeu-autorul nu mai
creeaza dupa reguli permanente, el nu mai este generator de logos sub forma
cuvantului ce instaureaza realitatea, ci ramane doar un generator de lumi
fictionale, pe care le stdpaneste omniscient.

Dacd ar trebui sd folosim un limbaj aristotelic, am spune ca
grafosfera e o lume meta-fizica, in sensul ca ea succede logosul 1n calitatea
sa de limbaj ce are capacitatea de a se constitui fizic ca existentd. Grafosfera
se afla astfel ,,dupd” (grecescul meta) - fizica pentru ca autorul nu instituie
prezenta fizica ci o ,,construieste” lumi intr-un univers fictional.

Autorul inseamnda tocmai disparitia transcendentei din text,
inlocuirea ei cu semndtura, cea care desemneaza posibilitatea disparitiei
creatorului, posibilitatea mortii lui.

Semndtura, spre deosebire de caracterul nesemnat, implicit, al
textelor sacre, trimite la posibilitatea evacuadrii fizice a autorului din text, la
posibilitatea limbajului de a-si ucide tatal.

Videosfera e varsta electronului, etapa 1n care vizibilul are efect de
autoritate fiind cel care se instituie prin simulacrum.

Scrisul nu dispare definitiv, dar se accentueazd dominanta vizualului.
Inci din epoca tipografiei, imaginea incepea si domine scrisul prin faptul ca
semnul scris era asimilat ca imagine.

Acum 1nsd vizibilitatea 151 asuma intreaga autoritate devenind criteriul
de consacrare al adevarului.

in videosferd e adevirat ceea ce vedem, spre deosebire de logosfera,
unde e adevarat ceea ce nu se vede, adica transcendentul, divinul.

La fel, in grafosfera adevarul e dincolo, In lumea fictionald, garantat
de un autor absent, semnalat doar de numele de pe coperta.

in videosfera insa, lumea trdieste testimonial (ceea ce scade probabil
intensitatea adevarurilor, a jurdmintelor, a afirmatiilor intr-o erodare a
constructiilor morale).

Si intr-un univers testimonial, fragmentul de realitate e transformat in
reprezentare — care la rindul ei se transforma in adevar.
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Videosfera e virsta electronului, a ciberneticii, a sondajului de
opinie prin care grupul social se hraneste vampiric cu propria sa imagine.

Sintetizata prin rating sau cotd de piatd, aceastd lume capitalizeaza
exact ceea ce nu se poate capitaliza: simulacrumul (5).

In aceastd perspectivi, Jean Baudrillard vorbeste despre natura
hiperreala a lumii noastre, naturd ce goleste obiectul de consistenta, 1asand
doar suprafata, ecranul, sa semnifice.

Videosfera ar corespunde astfel notiunii de ,,simulacru” pe care o
introduce Baudrillard, anuland perspectivele autoritatii tactile, auditive, ce
corespund unor lumi depasite deja.

in interiorul acestor trei cicluri ale comunicarii, mediologia
structureazd o serie de concepte care formeaza de fapt, definitia perioadelor
despre care am vorbit. Pentru acuratetea interpretarilor, am introdus pe langa

fiecare concept cateva explicatii lamuritoare.

Varste canonice

Tipologie sociala

o centralizare care ne
trimite inapoi - functia
liturghiei de a reface
mereu momentul trecut)

Batranul
(intoarcere spre trecut)

Orasul, imperiul, regatul
(spatiu social centralizat
— tipologia burgului
generator de separatii si
ierarhii)

viitor — autorul este investit
cu atributia de a construi
universul)

Adultul

(autorul, creatorul,
constructor al unui timp
posibil)

Poporul, natiunea, statul
(delimitarea se face prin
diferentiere)

LOGOSFERA GRAFOSFERA VIDEQOSFERA
Tipologia Unul Toti Fiecare
individuala (transcendentul) (autorul - pluralitatea (adevar individual, simultan
adevarurilor) acreditat prin contact vizual)
Mediul Pamantul Marea Aerul
(materializarea (fluiditatea auctoriald in (ubicuitatea, prezenta intr-
cuvantului, a mesajului, care adevarul poate fi un continuu absolut,
consacrarea limbajuluica | construit) posibilitatea de conectare a
logos) adevarurilor relative ca
prezentd, vezi transmisiunile
in direct)
Figuri ale Cercul Linia Punctul
timpului (duratd eternd, repetitie, (structura orientata spre (actualitate, eveniment, este

autocentric)

Copilul

(credulitate, capacitate de a
se conecta, existenta intr-o
lume actuald a jocului care
nu solicitd nici viiotrul nici
trecutul)

Populatia, lumea

(oricine poate face parte
dintr-o populatie)
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Tipologie politicd

Paradigmele de
atractie

Tipologiile
simbolice

Clasa spirituala

Repere de
legitimare

Absolutismul

(logosul nu suporta
alternativa, nu accepta
aproximatia)

Mythosul
(mistere, dogme, epopei)

Religiile
(centrate pe cuvant)

Biserica

(dogma iradiazd, iar
sustindtorii ei sunt cei
acreditati din punct de
vedere spiritual - clasa e
formata din oratores, cei
care prelungesc logosul ca
dogm4, ei sunt profetii,
clericii, preotii, vestalele)

De ordin divin

(se spune ,asa este”, e
adevarat pentru cé e
sacru”)

Nationalismul,
totalitarismul
(nationalism =
pluralitate; totalitarism —
se poate ca unul dintre
autori sa vrea ca adevarul
lui sa fie absolut)

Logosul

(cuvantul exersat in
utopii, in sisteme, in
programe)

Sisteme

(lumea e construitd in
jurul unor edificii al caror
zeu central este autorul;
de cele mai multe ori ele
se dezvolta ca ideologii)

Inteligenta
(intelectualitatea care
este ,facatoare de
cunoagtere”, care duce
catre adevar, dar
construindu-l. In acest
relativism ea permite
evolutia. Clasa laicilor, a
profesorilor, a doctorilor,
a celor care genereaza
cunoagstere, devenind
autori ai ei)

Idealul

(momentul ideologiilor,
al sistemelor. Cuvinte de
ordine: ,asa este pentru
cd e adevdrat”. lar
adevarul acesta se
construiegte in interiorul
sistemului, prin
demonstratie)

Individualismul
(a-nomie = lipsa de nume)

Imago

(fantasme, afecte, raportari
superficiale la lume; reva-
lorizarea lucrurilor marunte;
incapacitatea de a construi
utopii)

Modelul

(nu mai e nici teologie, nici
sistem/ideologie, ci se
apropie mai mult de saracia
iconologica. Iconologia
videosferei este o dezvoltare
punctuald a sistemului, un
sistem devenit popular prin
simplificare)

Media

(difuzorii si producatorii de
media. Ei sunt generatori ai
realului, pentru ca video-
sfera garanteaza realitatea
in direct. Informatia este cea
care reprezintd adevarul,
care dovedeste ca fiecare
fapt poate fi infinit multi-
plicat, care submineaza
autoritatea, care garanteazd
existenta obiectelor, dar si
incoerenta individualitatii.
Aparitia eului spart.)

Performanta

(cuvinte de ordine: ,asa
este, pentru ca
functioneaza”. Trebuie sd
concepem lumea
videosferei exprimata prin
punct parte a unei retele in
care toate conexiunile sunt
justificate prin performantd.
Publicitatea, mass media
ofera modele de
performantad prin cote de
piatd si ratinguri)
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Motorul
obedientei

Mijlocul de
influentare

Controlul
fluxurilor

Statutul
individului

Fanatismul
(nuinseamna formele
extreme de azi, ci mai
degraba nebunia
platoniciana, acea
stapanire a mintilor, pe
care o aduce contactul
persistent, repetat, cu
credinta. Este generatorul
dogmei, prelungirea
logosului si asumarea sa
personald)

Predica

(cuvantul ce capata
anvergura datorita
contextului spiritual in care
e enuntat, cuvantul ce
reprezintd o prelungire a
functiilor logosului)

Direct

(de tip ecleziastic, in care
transmiterea se face prin
iradiere, de la sursa, iar
contactul este puternic
perturbator fatd de orice
alt stimul)

Subiectul

(prin el logosul se .
implineste, este creatie. In
acest statut subiectul
comandg, poate sa
construiasca, sd dea
expresie in perspectiva
intelesului ultim. Avem de-
a face cu o functiune
puternica a identitatii,
functiune consolidata de
relatia metafizica cu
transcendentul. Este un
statut elitist, ce decurge
dintr-un adevar absolut pe
care il sustine prin
existenta sa).

Legea

(este sistemul care
garanteaza adevarurile,
garanteaza ideologia, ce
poate fi in acelasi timp
atacata, construita,
reconstruitd. Legea este
rationalizarea. Caracterul
normativ exprima sistemul
raportandu-| la ideal. Dacd
fanatismul nu emite contra-
argumente, legea e aucto-
riala, pentru ca ea poate fi
luatd in discutie. Ea se aplicd
ori de cate ori trebuie cao
instanta personald sa se
refere la un sistem)

Publicatia

(cartea, ziarul publicand
naratiuni de tip foileton.
Aceste forme garanteaza
institutia autorului si
adevarurile lui)

Control politic

(control indirect. Fluxurile
se exercitd in interiorul
sistemelor, in directii
justificate de functiile
auctoriale, de functiile de
putere, nu avem de-a face
cu acea iradiere, cu acel
contact permanent pe care
il oferea logosfera)

Cetédteanul

(nu mai reprezinta totul, ci
partea. El convinge sau se
lasa convins, generand sau
intrand in sistem. El este cel
care face legea si este supus
ei, avand deci raza de
actiune limitata. Statutul lui
participativ il face mai slab,
mai vulnerabil decat
subiectul, dar i ofera in
acelasi timp atuurile unei
lumi in care poate juca un
rol activ, atuurile autorului).

Opinia

(ilustrata fie de sondaj, fie de
declaratie, oferd videosferei
doar o garantie limitatd. Daca
fanatismul ne asigura ca e
pesistent, iar legea ofera
stabilitatea pe care se baza
coerenta sistemului, opinia
este in toate formele sale
mobild. Ea ilustreaza cel mai
bine conceptul de relativism si
traieste din insertia sa in
canalele media. Opinia, ca
model al obedientei, impune
domnia relativitdtii, a
individualismului, fara a fi insd
si a unui regim personal)

Aparitia

(cu caracter secvential, relativ,
fara termene de existentd, cea
care nu face parte din nici un
program, fiind mai apropiatd
de ,expunere”. Ea garanteaza
existenta si creeaza capitalul
de imagine)

Control economic

(absolut indirect, ce decurge
din supravegherea mesajelor.
Presiunea sondajelor de
opinie, a cotelor de piata, a
segmentarilor, a procentelor,
determind angajamente
cauzale prin care fluxurile
capata sensuri predefinite)

Consumatorul

(calitatea aceasta de
consumator face din identitate
doar o morfologie variabila ce
trdieste din reactiile la mediul
economic. Amintindu-ne
teoriile lui Baudrillard — omul
contemporan nu seduce, ci este
sedus, iar consumatorul joaca
prin excelentd rolul de personaj
sedus. ,A seduce” este un atu al
obiectului, al marfii. Obiectul
seduce, evoca, cheama. Atunci
consumatorul nu mai are nici
libertatea subiectului de a
prelungi predica, nici libertatea
cetateanului de vota sistemul,
pastrandu-si doar capacitatea
de a opta pentru marfa de care
urmeaza sa fie sedus. Este un
statut pasiv, impropriu, mai
degraba un handicap).
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Dictonul
autoritatii
personale

Regimul
autoritatii
simbolice

Unitatea directiei
sociale si criteriul
de coerenta

Centrul de
gravitatie
subiectiv

~Dumnezeu mi-a spus”
(autoritatea subiectului se
construieste cu referinte
sacre, iar sprijinul acesteia
este neechivoc, pentru cd e
generat de principiul de
constructie a lumii)

Invizibilul

(reprezinta marca
autoritatii simbolice,
inseamna trimiterea
permeneta la
transcendent, este garantia
contactului inefabil.
Logosul nu are nevoie de
un simt care ar putea sd ne
insele. Vazul nu garanteaza
existenta ci reprezinta o
limitare a ei.)

Regele

(principiul dinastic, un rege
marcat de o definitie
simbolic, ca ,traumaturg”
, un rege ce implineste o
descendentd ce-i justificd
rolul.)

Anima

(lumea logosferei este de
tip feminin, e lumea
transferurilor fluide, a
intuitiei, a comunicarii de
tip empatic, in care fluxul e
de tip spiritual. Anima e
receptivd, e maleabila,
creatoare)

»Aceasta am citit-o intr-o
carte”

(autoritatea decurge din
statutul cuvantului
imprimat. Cetateanul
devine autor si are dreptul
de a gira adevarul lumii sale
posibile. Din nou,
identitatea este sustinuta
din exterior, bucurandu-se
insa de acest sprijin pe
termen lung.)

Lizibilul

(vine de la ideea cuvantului
scris. Lizibiulul nu inseamna
,Vizibil”, ci modul in care
vizibilul devine expresie.
Lizibilul oferd mai multe
garantii, pentru cd el este
asezat intotdeauna in
raport cu autorul/cititorul.
Lizibilul nu este atat de
convingator ca invizibilul,
dar poate da seama cel
putin de adevarurile
auctoriale inscrise ca text.
Lizibilul face parte din
sistem, se bazeazd pe
norme, are un caracter
logic, si tocmai de aceea
reprezintd mai mult decat
vizibilul)

Seful

(sef de stat, general, patron.
Nu este o instanta
simbolica, este doar una
teoretica. E un zeu partial,
al grupului, al spatiului
respectiv, un principe
ideologic.)

Animus

(lumea constructorilor de
rationamente, de sisteme,
de ideologii, 0 lume a
autoritatii generate lucid cu
acuitatea

constiintei)

~Asa am vazut la televizor”
(adevarul este adevarat ca si o
stire transmisd in direct. Este
garantat de simulacru, iar
autoritatea personald se
construieste prin recurs tocmai
la acest simulacru)

Vizibilul

(trimite nu la adevadr, cila
asemanare, nu la realitate, ci la
eveniment. Nu oferd garantii,
nu mai pastreaza nici o
legatura cu autorul, este doar
un instrument al receptorului,
care in lipsa normelor, poate
utiliza mesajul asa cum
doreste. Vizibilul este
descoperit in fata
interpretarilor, in sensul in
care vorbea Eco despre ,opera
deschisa”.)

Liderul

(implicarea unui grup restrans,
adunarea sufragiilor acestui
grup. Un principe statistic. Nu
are nevoie nici de teologie,
nici de sistemul ideologic, este
pe care e incapabil sa-|
produca. Este generat de
sondaj, de audientd, de cota
de piata etc.)

Senzorium

(lumea simturilor, o lume
construita dupa modelul
corpului)
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Pentru a intelege mai bine categoriile mediologice trebuie sa stim
faptul cé, n acelasi moment, putem regési in lume toate cele trei medii, desi
ele Tn mod teoretic apar ca succesiune.

Cu alte cuvinte logosfera, grafosfera si videosfera nu sunt consumate
spatial Tn acelasi ritm.

intr-un context similar, prezentand teoria celor trei valuri, Alvin
Toffler afirma ca intalnirea intre etape diferite al configuratiei lumii duce la
seisme si, Tn majoritatea cazurilor, contactul a doud culturi aflate 1n etape
diferite provoacd arderea etapelor si adoptarea caracteristicilor civilizatiei
mai dezvoltate.

Note

(1) O traducere contextualizatd a acestei formule poate fi regdsita in volumul McLUHAN,
Marshall. Mass media sau mediul invizibil. Bucuresti: Editura Nemira, 1997,
p. 148.

(2) FOUCAULT, Michel. Hermeneutica subiectului. Cursuri la Collége de France (1981—
1982). Bucuresti: Editura Polirom, 2004, p. 14.

(3) FRYE, Northrop. Marele Cod. Biblia si literatura. Bucuresti: Editura Atlas, 1999, p. 44.

(4) PLATON. Phedru. Gorj: Editura Ram, 1939, p. 117.

(5) Foarte interesantd pentru aceasta capitalizare a simulacrumului poate fi discutia despre asa
numitul brand equity sau capitalul de marca cel ce contabilizeazd felul In care un
anumit ,,brand” este perceput pe o piata: loialitatea fatd de marca respectiva, noto-
rietatea ei, asociatiile pe care le face un subiect in momentul in care este rostit numele
marcii respective. Toate aceste aspecte extrem de abstracte, toate aceste ,,stéri de spirit”
dacd vreti, sunt capitalizate in lumea noastrd pentru sume cét se poate de concrete.
Astfel un raport din iunie 1999 (trebuie sd spunem ca doar odatd cu anii 80 a aparut
aceasta evaluare a continutului abstract al marcii) arata ca, de pildd, Coca Cola valora
83,8 miliarde de dolari, iar Mercedes doar 17,8 miliarde USD.
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