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Rezumat

Revista interbeliz Arta si tehnica grafig: buletinul Imprimeriilor Statului
cuprinde in sfera sa tematio mare diversitate de subiecte legate de: tjpearte, ar,
istorie, literatudi, viata sociafi, culturab si politica, dovedindu-se o revistde cerd
valoare care a beneficiat de o calitate grafic deosebit. Perspectivele revistei asupra
reclamei reprezidto abordare interesa@ntu puternice conotia in realitatile socieétii
contemporangi fac obiectul unei analize concise Tn acest studiezera numelor unor
personaliiti si contribuia fiecireia prin studii de specialitate publicate in réviau
contribuit la realizarea unei reviste de gev@loare, care din joate constrarsde
Tmprejutirile istoricesi-a Tncetat apatin mult prea timpuriu. Ea s-a bucurat,ainde o
receptare favorablilin mediul intelectual roménescdatoriti unei interesante aband a
aspectelor privitoare la cargetipar.

Cuvinte cheie revist interbelic, Arta si tehnica grafig, tehnia tipografid,
istoria publicititii

In jurul nostrusi chiar in noi Tgine, totul este numai recl@min termeni mai
uzuali, mai cunosay publicitatea echivaleézcu reclamasSi reclama este pretutindeni.
De mult a incetat reclama e numai sufletul comeului. Ea mica si invartete totul
azi, este prezehtsi este generatoare de energie in toate comparieenigii si
activitatii umane.

Prezert Tn peisajul publicistic roménesc n perioada 1937939, revista
interbelia Arta i tehnica grafia: buletinul Imprimeriilor Statuluiisi face cunoscute
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perspectivele sale asupra reclamei intr-o aboruéeeesarit. Cu puternice conotia in
realititile sociefiti contemporane, comentariile ilustrative pentrin@eptul de reclam
fac obiectul unei analize concise Tn acest studiu.

Dacd ncerém s identificam originile ei, constam ci reclama apare odatu
formele inchegate ale tie comerciale, deci ale omenirii. Mia comercial este
indisolubil legai de schimbul de anfuri, iar acesta din urinnu depinde doar de rodul
activitatilor umane, ca produs mtesugirescsi semifabricat. lat de ce, la Tnceputuri,
reclama a avut in vedere comueprimitiv prin meseriisi produsele lor.

Din acelai motiv, dezvoltarea istorica reclamei a fost mereu dependedé
meseriigsi comet.

Publicitatea este un aspect dinamic al culturii.

Frecventele cercari arheologice din trecugi din prezent sunt o dovadde
necontestat & meseriilesi schimbul de rarfuri au fost de la inceputurile lor actisit
umane de o importaghcomparabil.

Ca fornd incipient a reclamei, ruinele ogalor care sunt #&rturia culturii
popoarelor din Asiriasi Babilonul de odinioat, deci de acum vreo 4000 de ani, au
dovedit existeta a numeroase insctippe portale la casele locuite de negustgri
meserigi. Descoperirile fcute Tn vechea Heladchu mai lag indoiak asupra existeasi
unor anumite genuri de reclérin activitatea greac

In vremea aceea reclama era,ajngreponderent strigatsau vorbi, forma
originari a ceea ce se nugte « reclar orak ».

Din papirusurile scrise cu daumii de ani Thainte de Christos rezuliovada
neindoielnid@ ca si in tara Faraonilor, mesesgiaapreciau valoarea reclamei.

Cea dintai reclamscrisi 0 gasim in vechea Roiin Erau acele « albume », de la
ablus-ul latin, reprezentand in cele mai multe dewprafaa unui perete de casau o
tabk vopsit in alb, pe care se scriau zilnic cu uirbune nouttile zilei si evident
reclama pigi.

Cel mai frecvent izvor de documetitaasupra reclamei la romani sunt ruinele
orsgului Pompei, inundat in modsa de tragic de lava Vezuviului. Aceadava ne-a
conservat, pe un timp de aproape 2000 de ani,imsgublicitare care dovedesc céat de
necesar a fost reclama la romani. Intre altele, s-aist@t peste 100 de placarde
electorale din care se poate vedgéuptele electorale nu sunt inairale vremurilor noi.

Pentru alegerile municipale din Pompei, nungemandidai la demnitatea de
consilier §i etalau in placarde calitle lor de fati sau viitori gospodari. Unul mai la
curent cu preferiiele alegtorilor semneax un adeirat blestensi afurisenie dat se va
atinge de avutui bunul public. lar o inscrigee ne-a pstrat dovada celui dintéi pictor de
firme, care, caassi faca el Tnsyi reclami, a scris in josul unei firme "Scriat AEmilius
Celer singulus ad lunum”, adic,Scris-am aceasteu Emil Celer singur la clar de ki
sau cum s-ar zice ,in ore suplimentare de noapte”.

Un aspect al reclamei din vremurile romanilor gsemblema firmelor care ne-a
fost transmi& si se @istrea pari in zilele noastre. De pe acele vremurimas Bahus ca
emblend pentru bodegi, ugarpe sau Aesculap pentru farmacie, un baston miarcur
pentru comarsi altele, care in Evul Mediu ajung la o adeati generalizare.
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intre Antichitatesi Evul Mediu intervine o pauiZin evoluia culturii, pricinuit de
tot felul de ravaliri, acest fapt avand o repercusiune nedativasupra reclamei, contet
fiind cu totul anihilat din cauzaamalirilor barbare.

Abia in secolul al Vlll-lea, sub Carol cel Marejnvie comeul, abund oferte
si, deci, vremurile devin prielnice reclamei. Darloaiele purtate de succesorii lui Carol
cel Mare distrug aceashoua infiripare comercial.

La sfasitul secolului al X-lea apar balciurile, targurite mostre, caravanele
comercialesi apoi corpordile mestesugaresti, ceea ce este determinant pentru reclama
acelui ev. Orgele si burgurile din evul mediu se resimt de pe urma ciuproductive
organizal in bresle sau corpgrani care ingimadesc cu timpul Tntre zidurile citadine tot
ceea ce drniciasi emulaia meseriilor organizate pot produce.

In acele vremuri, “elementul reclamm erau strigitorii, isnafii si crainicii
trompetari. La 1292 se aggte la Paris, nscris in registrul breslelor, o néu
corporaiune, a strigtorilor de vinuri (Crieurs de vin) cu 44 membri. llandra, de
asemenea, sute de slitigri ademeneau trétorii in magazine.

Tiparul inventat de Gutenberg reduce impadapublicitaé a celor caredtceau
reclamd orak, aceast categorie nedigpand ind in intregime. O atare reclanse
practicasi la noi, Tn anumite cartiere, din marile ggacomercialai mai ales in capital
De altfel, «reclamagii» s-au doveditcreatori de reclamin versuri, care atrage aten
uneori foarte spiritudl

In secolele al XIV-leasi al XV-lea, meseriile cunosc o ascensiune uimipar
devenind chiar factori culturadi stipanind intreaga via mercantié si spirituak a epocii.
lar reclama Tncepeisapaé in formi deceni, demrd si cu prestigiu.

Grilajele, balcoanele, portalurile de fier forgatnt motive bune pentru a servi de
recland, prin introducerea unei foarte interesante hecaldiestesugiresti. In aceesi
perioad iau forma concrel si emblemele de bredslRegele Henric al lll-lea hataste
prin Decret Regal ca targavesa-si atarne in fea tarabei cate uschild, un semn, pentru
ca ,poporul care nu este din partea locgluiu stie carte & se orienteze mai in grab
Confegionarea unor asemenea schild-uri Tncepeiss aspecte decorativ — artistice
costisitoare. Astfel, se afiincdi emblema hanuluLa inima albasti din Norfolk ar fi
costat Tn acele vremuri 1657 lire englgize

Aparitia tiparului inventat la Mayea de Gutenbergadun impuls decisiv
cometului prin reclama tiprita.

De aceadt recland profita intai editorii de &rti, care erau ei ¥isi mesteri
tipografi, apoi fabricafii de leacuri imaduitoare, sarlatanii ga—zsi medici, circurile
ambulante cu comerciii mascirici, menajeriilesi apoi, mai tarziu, loteriilgi comerul
in general.

Dar pentru reclama tipita se deschid perspectivele unui fiedit viitor abia la
apartia ziarului.

Ea a avusi exuberare publicitare, iar mgesugarii au excelatsi ei prin cateva
creaii de reclami exotica. Burdoas, ntr-un cimitir din Paris, pe o cruce scria: ,Aic
odihnate in somnul de veci ga maestrului fierar Jean Frasinet. Grilajul mortoén a
fost facut Tn atelierele mult indureratuluitso (1), iar intr-un cimitir din New York: ,Aici
se odihngte John Smidt. El s-a imgeat cu un revolver sistem "Colt” care omiare
loc. Cea mai buharma pentru acest scop ”. (2)
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In prezent, publicitatea donsitumea, stpanind Intreaga ei activitate econoinic

Este un factor de temut n w@acomercial si in schimbul de rarfuri. Pentru ea se
cheltuiesc sume fabuloase, dar este 0 necesitaterabil a vigii economice.

Reclama este giiinta, o arti si o tehnic. In numeroaseiri s-au creat facudti in
cadrul marilor universiti si discipline pentru studiul reclamei, avandu-sevéderesi
faptul & reclama cu cat este mai s cu atat §i exercié influenta asupra psihicului in
mod sistematic, determinadndu-n& sactul final: hoirdrea de a cuniapa ceva de la
cineva.

Asadar, esarala este modalitatea de receptare.

Pentru a determina memorarea anumitor aspeciblicitate sunt folosite trei
mijloace importante: intensitatea impresiei pe cangrovo@m in reclam adesea prin
diverse mijloace, cum ar fi de exemplu uns afugestiv, apoi asogia se idei, atat de
folositd Tn reclama obiectelor de toalefi cel mai important factor: repetarea. Numai
printr-o obsedaitrepetare a motivului publicitar, o reclamoate fi dedvarsita.

Cu privire la reclamaatuta prin intermediul afiului, n anul 1937, Mac
Constantinescu, sculptor roméan, ce s-a ocupatwptaca decorativ — monumeniadar
si grafica mertiona: ,Evoluia afisului la noi este intlenti, prea lert poate, iar pionierii
afisului modern thiesc iné@ o epod eroia [...].

Nu s-a ireles suficient la noiaun afg inseama rezolvarea succiaita unei
probleme publicitare impesde optica shzii: ca dezlirati de toate elementele inutile
tema af§ului trebuie & aild o soldie unia [...].

Pictorii nastri, Tnainte de a porni la desenarea unui proiecaf, ar trebui §-si
dea seama icinvertia unui afg compori cunogterea la perfee a problemelor
publicitare, care nu se pot apropia decat posesaniui dezvoltat sital practiculuisi al
realititilor (element rar printre firile contemplative adistilor nostri).

De asemenea, tehnica tiparului, in toate suhtiét ei, trebuie % fie perfect
cunoscui de cel ce creaaun afs [...].

Viziunea cea mai origindleste aceea care priméaa realizarea unui afimenit
sa atragi atenia unui public din ce Tn ce maiapit”. (3)

Reclama este un aspect al cultgricivilizatiei umane. Era recland, multe din
cuceririsi inventii n-ar fi devenit populare.

Céand Stephenson, spre exemplu, a construit céai thisomotia, marii Tnvatati
ai timpului au sugnut ci, din cauza "enormei” viteze (era de 30 km pel)ocare ar
provoca o mare presiune a aerului, nici un pasaemr ajunge viu la destifia. Abia
reclama giruitoare din pres a facut din calea feratun mijloc popular de loconie.
Aseminator estesi cazul aviaiei. Datorifi reclamei pentru turismul aerian, straturile largi
incep & vadi in avion nu un aparat de acr@basau un cgiug zbuétor, ci un foarte util
mijloc de locomde.

Dar reclama nu &tdoar la dispozia comerciantului ca individ. Nu este deci
numai un auxiliar al economiei individuale.

Reclama utilizat in interesul colectivitii este un aliat absolut necesar economiei
naionale. Ea estgi un instrument care armonizeéaraporturile intre cerergl ofert.
Reclama este in economiatioaak si oficiul de control al prairilor, deoarece creeaz
concurer este loid si, in sfasit, tot reclama a dat gtere la o serie de profesiuni noi ca
cele care au n vedere: agée de publicitate, mgesugul si arta grafi@, atelierele pentru
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reclama luminoas birourile de afiaj, decoratorii de vitrine, industria articoleloe d
cadou, etc.

Reclama face eduga publicului, iar pentru aceasta stadirtarie inserdile
explicative din ziare referitoare la rostul anumipdante, medicamente sau mecanisme;
reclama asigur oarecum independsn material a ziarelor, a altor publiga si, n
prezent, a posturilor de radipteleviziune.

Reclama are efecte indirect folositoare pentrtiune, deoarece promoveaz
industria grafid si arta publicitii, ridica standardul vigi, obisnuind publicul cu diferite
noi cuceriri ale civilizgei (radio — televiziune, etc.) cre@éaeurente, modl si formeaz
obiceiuri. Procut posibilitaiti de a munci, inlesge schimbul de #rfuri, intensifica
producia ngionak.

Reclama are efecte indirect folositoare pentruividd deoarece inlesgie
orientarea Tn materie de pue, eviti deci specula reducand chiar torde prin
concurem in mod public, 8 acces la toate foloasele civiliig, eviti risipa de timp
pentru a se orienta pe ga

Inca din perioada interbelicreclama a doveditaceste un infinit tam — tam care
nu are limite, nu are spa, nu are odihi si cateodat nu are nici scrupul. Totul se
utilizeaz pentru a face reclam

,Reclama este peamantsi in vazduh purtat de avioane. Reclama este n tuburi
de neorsi cantat la radio. Ea este pe guma de mestecat sau pa dagtienilor n dile
de spectacole. Poate fi dirggi indirecti. Oferi automobile uzate ca plasezi aguni
etc... Te Tmbraci Tn costum de indian éavinzi ace cu gmalie. Totul este in slujba
reclamei, iar ea pulseazameitor, invartind roata &atoare de energie a Vie
comerciale.” (4)

Reclanmi face meserial si comerciantul. Dar poateidara sa ne dim seama,
reclani isi fac si oamenii politici, reclar si-a ficut si castelanul, cand aadit burgul ca
sa-i fie scut de &zboi, dar motiv de refugiu In timp de pace, reddin fac si marii
dictatori cand anu ca au un anumit nuam de tunuri, avioangi soldgi bine echipa,
recland isi face tarrul care §i leadi o cravad mai pestiti, plecand duminica la plimbare
pe Bulevard, reclainorak exerciti cegetorul cand se vditsau §i etaleaz infirmitatile si
reclani Tsi face pa# si copilul din scutece, care plangand atrage tetesmsupra luisi
asupra nevoilor lui.

In lexiconul germanMayers — Conversations lexicaermenul este explicat
astfel: ,Reclam se numgte orice Incercare de a atrage agemasupra tai in folosul
interselor tale, utilizand orice mijloc permisnepermis”. (5)

Referindu-se la aceastlefinitie, Virgil Molin, licentiat Tn arte grafice afirma n
1939 @& ea ar fi profund gegta. ,La inceput a fost Intr-adév recland mincinoad. Caci
pe vremuri reclama echivala cu minciuna, iar miasi cu ... «reclamagiul». Azi (in
anul 1939) reclama nu mai minte, niciecar nu mai exagereazReclama de azi este
reclanmi fotografici, nici macar desenaf tocmai pentru a nu denatura agltel. Reclama
de azi nu mai inceatcsi ultragieze voira cumpratorului, si-l forteze cu orice chip iar
publicul consumator are o stare sufletéasoluali, care pretinde alt mers in publicitate.

Prin complexitatea lor, reclanggpublicitatea sunt taine care se cer aifrynse.

Cometul nostru cai intreaga viga economié nu se mai poate desg de ceea
ce este reclama.
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Secolul de azi (secolulu XX) este «Secdtublicitatii»". (6)

In acest fel se justificsi existena reclamelor la sfgitul celor mai multe caiete
ale revisteiArta si tehnica grafi@, revist apiruta intre anii 1937 — 1940, reclame pentru
diverse maini tipografice, cerneluri, hartie...

in Occident publicitatea starie de muli vreme reagi opuse. Analizand
componentele economice, socigiepsihologice ale publicitii, fiecare are adep si
critici. Partizanii publiciitii vad in ea un fenomen economic care asigscurgerea”
produgiei spre cumpratori si atrage ategia asupra unor produse servicii de calitate.
Criticii 0 acuz ca accelereazuzura moral a produselor, dezvaltartificial domenii ale
produgiei si confei false dimensiuni progresului economic.

Ca fenomen social, opinia @ptorilor este & publicitatea spoge integritatea
indivizilor propunadnd noi moduri de \ig asigurand diversitatea existen in
colectivitate si inlesnind alegerea rolurilor sociale care li sar gotrivite. Criticii
consided ca publicitatea produce frustrageresentimente celor incapabili deigsrocura
produsele popularizate, alimentand astfel conféictmciale, iar falsele nevoi pe care le
creeaz ar produce confuzie in asumarea rolurilor sociale.

In privinta aspectelor psihice, @ptorii aduc ca argument faptul ublicitatea
consolideaz sentimentul existemi, dezvold optimismul si increderea in sine a
consumatorilor. Criticii considérca publicitatea falsifig@ ierarhia valorilor, cultivand
euforia, hedonismul, narcisismuii individualismul. De asemenea, se afirnta
publicitatea tulbur la majoritatea indivizilor raportarea la mediul Tare taiesc,
oferindu-le o lume iluzorie. (7) Din apate ambele tabere pléade la premisa &
publicitatea este singurul element ce infle@z comportamentul consumatorilor. Tn
realitate sestie ci exist o serie de &l factori care exercit o influenta majo& asupra
acestora cum ar fi experign varsta, tradile, preul, moda etc.

In concluzie putem desprinde diferele dintre cele dauconcepte, g cum sunt
percepute ele in prezentsimai exist controversai confuzii. In timp ce reclama are un
pronunat caracter persuasiv, esteitph si este realizat de o agetie specializat,
publicitatea are un scop inforg@nal, este neptita si este credt de organizga
beneficiak. (8)

Cert este, toti, ca anumite elemente specifice reclamgidovedesc perenitatea
indiferent de perioada la care se face referire, egemplificirile prezentate sunt,
indubitabil, argumente Tn acest sens.
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